
n=1.006

n=1.001

n=1.006, TOP2 Bewertungen hohes Interessse und sehr hohes Interesse

Inspirationsquellen zur Vorbereitung/Planung: 

Wegweiser Infotafeln Markierungs- 
zeichen

Digitale  
Informationen

Wander- 
karten

Reise- 
führer

77% 68% 57% 53% 38% 15%

 In Kooperation mit: 

  Wanderstudie
Mediennutzung der Wandernden - 
Bedeutung digitaler und analoger 
Medien

Factsheet mit ausgewählten  
Ergebnissen

Impulsgebende Quellen für Wanderungen bzw. Wanderregionen* 

Persönliche Erfahrungen

Digitale Quellen: Internet, Social Media

Touristinformation vor Ort

46%

39%

33%

32%

23%

Print/Physische Medien

Direkte Empfehlungen von Freunden und Bekannten 

4
5

1
2
3

*TOP 5 von 12 Bereichen, n=1.006

Nahezu 50% der Wandernden nutzen 

digitale Medien als Informationsquelle zur 

Vorbereitung von Wanderaktivitäten.  

Informationsquellen/Mediennutzung während einer Wanderung

Rund

60%  
nutzen ihr Smart- 

phone während der 
Wanderung!

30%  
nutzen es  

ausschließlich!

25%  
verzichten bewusst 
auf ihr Smartphone  

während der  
Wanderung!

moderate Steigungen, wenige anstrengende Wanderungen in 
hügeligem Gelände

anspruchsvolle Wanderungen, große Höhenunterschiede: Mittelgebirge, Voralpen 

17%

geringe Steigungen, leichte Wanderungen in flachem Gelände 

sehr anspruchsvolle Wanderungen, alpine Touren

27%

68%

60%

Erfahrungen Wanderwege mit Inszenierungselementen 

58%
34%

Interesse

kein  
Interesse

bereits ausprobiert

8% Für 70% ist der QR-Code der favorisierte  

Zugang zur digitalen Inszenierung!  

 
Auf Platz 2 Hardware wie z. B. Bildschirme, Laut-

sprecher am Ort der Inszenierung.

Wandertourismus in Deutschland 2023
Befragung zum digitalen Verhalten der Wandernden 

Bevölkerungsrepräsentative Haushaltsbefragung
Methodik: Online-Befragung
Befragungszeitraum: 12. Juli - 24. Juli 2023
Stichprobe: 1.410 Befragte | davon 1.006 Befragte, die Wandern

Weitere Informationen unter: https://www.bte-tourismus.de/
publikationen/veroffentlichungen-aktiv-naturtourismus/wandertou-
rismus-in-deutschland/ 
 
Ansprechpartner bei BTE:  
Christina Weiß / weiss@bte-tourismus.de

Hinweis: Sie dürfen uns zitieren, die Verwendung unserer  
Abbildungen ist gestattet, allerdings nur mit Verweis auf  
© BTE 2024

Digitale Medien gewinnen an Bedeutung, ohne dass die Bedeutung  
von Print/physischen Medien zurückgeht.

Schwerpunkt der Wanderstudie war erneut die Nutzung digitaler Dienste  
während der Wanderung. Hier findet das ambivalente Bild seine Fortsetzung:

In unsere Studie fragten wir nach dem relativen Interesse an unter-
schiedlichen Wanderlandschaften. Anders als in anderen Studien 
mussten die Befragten sich nicht für eine Lieblingslandschaft ent-
scheiden. Favorit sind leichte Wanderungen in flachem Gelände.

„Damit bleibt die 
Bedeutung von 
Beschilderung/

Markierung, Karten, 
Tourenguides und 
Infotafeln hoch!“
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